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Presentacion

En este curso se desarrollaran los principales conceptos de estadistica,
analisis de datos y marketing digital para aplicarlos en la ejecucion de
proyectos de Marketing Analytics.

Se busca facilitar una adecuada toma de decisiones basada en los datos
disponibles en el negocio, complementado con la presentacion de estos
resultados a través de dashboards en Looker Studio y el analisis detallado
con Google Analytics 4, la herramienta de analitica web mas utilizada
actualmente. Se incluiran las ultimas actualizaciones en visualizacidon de
datos, atribucidon avanzada y el uso de inteligencia artificial aplicada a la

analitica de marketing.

2/

b . Conocimientos previos
!

Conocimientos basicos de Marketing Digital y Analisis
de Datos (Contar con un correo Gmail personal)

Objetivos

e Procesamiento y recogida de datos.

e Ajustar la configuracion y recogida de datos,
para Crear estrategias de Marketing Digital.
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Metodologia Duracion

O : : , . :
ﬂ YV Sesiones sincronicas El curso tiene una

O basadas en casuisticas duracion de 24 horas
I\ ( (casos reales). cronolégicas.
o o

Beneficios

Certificacion con validez Instructores y Consultores Acompanamiento,

internacional. especialistas en Data y asesoramiento y desarrollo
Analytics, reconocidos a a los alumnos.

nivel latinoamericano.

Cuenta educativa de Microsoft Acceso a la comunidad y
Learning Partner (acceso a Bolsa de Trabajo EXCLUSIVA
Office 365 online). para nuestros estudiantes.
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Te m a ri o Seccion 1: MKT Analytics con Looker Studio

Introduccion Al Marketing Analytics Primeros Pasos En Looker Studio
® Fundamentos de Analisis e Conectando fuentes de datos
de Datos en Marketing. en Looker Studio.
® |ntroduccion al Marketing ® Exploracion de métricas y
Analytics y sus aplicaciones. dimensiones basicas.
® Fundamentos de ® Creacion de graficos y
Visualizacion de Datos. visualizaciones interactivas.
e ;Qué es Looker Studio y como se e Controles y filtros para
compara con otras herramientas? personalizacion de reportes.
Tema 3 Tema 4
Configurando y Optimizacion Aplicaciones Avanzadas
de Dashboards de Marketing Analytics
e Data storytelling aplicado e Analitica web vy social
al marketing. aplicada al marketing.
® Creacion de métricas ® |ntegracion con fuentes
personalizadas con calculos basicos. de datos publicitarios.
® Diseno de dashboards efectivos ® Fvaluacidn de
y visualmente atractivos. campaiias de marketing
e Comparticiony con Looker Studio.
automatizacion de reportes. ® Creacion de dashboards

con datos combinados.
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Temario

Introduccion a Google Analytics 4

® Fundamentos de Analitica
Web y medicion digital.

® ;Qué es Google Analytics 4
y su importancia actual?

® Evolucion e impacto de GA4
en la industria digital.

e Creacion y configuracion de
una cuenta de GA4.

Informes y Seguimiento en
Google Analytics 4

® Informes del ciclo de vida:
Adaquisicion e interaccion.

® Informes del ciclo de vida:
Monetizacion y retencion.

® Exploraciones avanzadas y
analisis de embudos.

e Modelos de atribucion en
GAA4.

Seccion 2: Google Analytics 4

Explorando Google Analytics 4

e Diferencias clave entre GA4
y Universal Analytics.

® Procesamiento de datos
en GA4.

® Informes predefinidos en GA4
y su personalizacion.

e Andlisis de usuario: Datos
demogrdficos y tecnologia.

Configuraciones en Google
Analytics 4

e Configuracion de eventos,
conversiones y audiencias.

® Integraciones con otras
herramientas (Google Ads,
BigQuery, Looker Studio).

® Segmentacion avanzada 'y
personalizacion de informes.

e Preparacion y recomendaciones
para la certificacion GA4.

AN
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Instructor

MSc. Mineria de Datos e Inteligencia de Negocios por la
Universidad Complutense de Madrid en Espana e Ingeniero
Estadistico Informatico de la UNALM Perd, con mas de 8
anos de experiencia brindando soluciones estratégicas y
basadas en datos en proyectos de Analitica Digital, Data
Science y CRM a clientes de sectores de marketing, medios
de comunicacion, e-commerce, automotriz, educacion,
banca y seguros.

Ademas, Docente en Programas de Postgrado, Educacion
Continua y Extension en distintas Universidades y Centros de
Formacion en Peru, LATAM y Espana.

Brian Clemente
Data Strategy Specialist

Certificacion

Al finalizar el curso, el alumno obtendra doble certificacion a nombre de la institucion.
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CERTIFICADO N/
v, “Ficapo

Nombres y Apellidos

Por haber concluido el curso de especializacion en:

Marketing Analytics + Google Analytics

Con una duracion de 16 horas pedagoégicas teérico-practico. 4 e - ilizacion en:

Nivel: Basico e Intermedio A Google Analytics

LLC N° 202503029
Entregado en MM AAAA ] - - (
icas teorico-practico. e
Marketing Analytics +

L o Google Analytics
Aban fgf

Nahomi Abanto Nombre

Google Analytics
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L L Somos Partner de B Microsoft = Microsoft
Microso ft MPN: 6266766 Partner Network Learning Partner
R —— unwlre

Coordinadora Académica Instructor LLC L LC Somos Partner de 2% Microsoft  m Microsof ft
Microso ft MPN: 6266766 Partner Network Learning Partner
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Empresas lideres del mercado que
confian en nosotros
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Metodos de pago

>BCP>

BCP - Banco de Credito

Nombre: Levo Learning SAC

RUC: 20606130661

Cuenta Corriente: 19171497185076
CCl: 00219117149718507658

BBVA

BBVA - Banco Continental

Nombre: Levo Learning SAC

RUC: 20606130661

Cuenta Corriente: 00107330200144657
CCI: 01173300020014465730

P PayPal

LEVO LEARNING CENTER SAC
@levolearning



Se
disruptivo
en el mundo
tecnologico

LLC

Levo Learning Center

Educacion Continua
Av. Pershing 890
Lima - Peru

www.levolearning.edu.pe
Cel: +51986 619 728
informes@levolearning.edu.pe
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